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FAKTAKEKINIAN

Media cetak terus menurun lebih dari 20 

persen dalam kurun 5 tahun terakhir

SIRKULASI MEDIA
Cenderung berkurang

VOLUME IKLAN 
Tetap atau cenderung naik (gaji 

karyawan, kertas, ongkos cetak, dll)

BIAYA PRODUKSI

Banyak yang tutup, terutama majalah 

lisensi.

PENERBITAN MAJALAH
Generasi pembaca media cetak 

cenderung menua.

GENERASI PEMBACA
Anak-anak muda makin enggan membaca 

media cetak. Kalau ada, jumlahnya makin 

menipis.

Generasi muda (Gen Y/milenial) lebih 

menyukai medium audio visual, khususnya 

melalui gadget

GENERASI MILENIAL



3

OPLAHMEDIA CETAK
ÁOplah media cetak turun 5 juta eks dalam 5 tahun terakhir. Dari 22,4 juta eks (2013) 

menjadi 17,2 juta eks (2017). 

ÁOplah koran (suratkabar) dalam periode sama anjlok dari 9,6 juta eks menjadi 7,1 

juta eks.

Sumber: Media Direktori 2017, Serikat Perusahaan Pers (SPS) Pusat. 
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PEMBACA MEDIA CETAK & DIGITal
Pembaca media cetak per Desember 2017 tercatat 4,5 juta orang, 

alias penetrasinya di masyarakat (hanya) 8%. 

Pembaca versi digital (e-paper dan news portal) sebanyak 6 juta 

orang, dengan penetrasi pasar 11%.

Sumber: Nielsen Media Research, Desember 2017. 

Berdasarkan survei di 11 kota dengan 17.000 responden.






